
  
 

 

وکارها آن هایی هستند که همواره به اصول اولیه رفتار های بازاريابی برای رشد کسبتجربه ثابت کرده که بهترين استراتژی

می توجه  حائز  انسان  نکته  از   کنند.  هیچ روشی  نباشید،  خود  بالقوه  مشتريان  روحیه  درک  به  قادر  اگر  که  این است  اهمیت 

 .وکار شما را به موفقیت نزدیک کندتواند کسببازاريابی و تبلیغات نمی

به دنبال استراتژیترين بخش رشد یک کسببازاريابی، مهم اگر  است و   قدرتمند هستید، دو نکته وکار 
ً
بازاريابی واقعا های 

 باید بدانید
ً
 :وجود دارد که حتما

 .های بازاريابی "چه مواردی" هستندبهترين استراتژی •

 .ونه" بهترين عملکرد را دارند های بازاريابی "چگاین استراتژی •

ر + پادکست  ع یرشد سر  یبرا  یابیازارب  یاستراتژ  ۱۸   کسب و کا
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های مهم  بخش  و  استراتژی بازاریابی  ،بازاریابی  زير در مورد   پادکست  کنیم بهقبل از اینکه ادامه مطلب را بخوانید، پیشنهاد می

 .گوش دهید یک برنامه استراتژیک بازاریابی
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 وکارکسب های بازاریابیِ قدرتمند برای رشد سریعاستراتژی 

ای کم هستند. با این حال، مشکل این است که  وکارهای کوچک و متوسط خواهان یک برنامه بازاريابی با بودجههمه کسب

 .وکارها به همراه دارندایه را برای کسبهای بازاريابی، بالاترين میزان از بازگشت سرمتعیین کنیم کدام یک از استراتژی

استراتژی بازاريابی بسیار اثربخش که بزرگترين برندها برای افزایش سود و بازگشت    ۱۸به همین دلایل، در این مطلب در مورد  

ایم که با کنند، صحبت خواهیم کرد. همچنین نکاتی کاربردی برای شما آماده کردهوکار خود از آنها استفاده میسرمایه کسب

 .وکارتان اجرا کنیدها را برای کسبکمک آنها بتوانید این استراتژی

 .هدف و بودجه خود را تعیین کنید .۱

های بازاريابی های بازاريابی برای پیشبرد برنامهوکاری نیاز به یک جهت مشخص برای حرکت دارد. از آنجاییکه کمپینهر کسب

مپین بازاريابی باید با یک هدف و بودجه آغاز شود و این شاید تنها استراتژی بازاريابی رایگان اهمیت بالایی دارند، بنابراین هر ک

ای که باید به آن توجه کنید این است که بدون هدف و بودجه، سنجش موفقیت یا عدم موفقیتِ کمپین  در دنیا باشد. نکته 

 .شودشما بسیار دشوار می

سال   بازاريابی  آمارهای  کمپینCoSchedule  ۲۰۱۸طبق  برای  را  که اهدافی  بازاريابانی  می ،  تعیین  خود  درصد   ۴۲۹کنند،  های 

 .بیشتر احتمال دارد که به موفقیت دست پیدا کنند

 :گویدن فوريس میدر این زمینه جیسون دیمرس، یکی از همکارا

می هدف» حذف  را  واقعیت  از  ذهنی  ادراکات  به گذاری،  را  موفقیت  و  اندازهکند  قابل  عینی  ر  می طو زمینه،  گیری  این  ر  د کند. 

 «.توان آن را اثبات کردموفقیت یک ایده مبهم نیست و می 
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 :م دهیدکار را انجا ۳ی کمپین بازاريابی خود، باید این گذاری و تعیین بودجهبرای هدف

های باکیفیت، ترافیک ایجاد ها شامل سرنخترين شاخصشاخص کلیدی عملکرد انتخاب کنید. پراستفاده  ۵تا    ۱بین   •

 .های اجتماعی و درآمد مستقیم استسایت و شبکهشده در وب

واقع • بودجه  کسبیک  اداره  پیشنهاد  اساس  بر  کنید.  تعیین  استبینانه  بهتر  آمريکا،  کشور  کوچک    وکارهای 

 کسب
ً
 .های بازاريابی خود کننددر صد از کل درآمد سازمان را صرف کمپین ۸تا  ۷وکارها معمولا

های کلیدی روی فرآیند تمرکز کنید نه هدف. پس از تعیین هدف، فرآیندی برای دستیابی به آن ایجاد کنید و از شاخص •

 .نیدعملکرد خود، برای اندازه گیری و بهبود مستمر آن فرآیند استفاده ک

 تاثیرگذار باشید  .۲

کنند تا به بالاترين میزان از بازگشت سرمایه دست پیدا کنید. هنگامی که در  های بازاريابی به شما کمک میترين کمپینموفق

نفوذ پیدا کردید، می استراتژیبازار  بسیاری از  روشتوانید از  استفاده کنید. استفاده از  بازاريابی قدرتمندتر  ر اینفلوئ  های  نس

در این حوزه نشان داده که به   تحقیقات .ها برای اثرگذاری بر روی مخاطبان یک برند است، یکی از تاثیرگذارترين روشمارکتینگ

 .ان بازگشت سرمایه خواهید داشتتوم ۶۵۰۰کنید،  وکارتان هزينه میتومانی که برای کسب ۱۰۰۰ازای هر 

 

 :کندها را توصیه می، این گامموری نیولندز  برای برگزاری یک کمپین بازاريابی تأثیرگذار موفق،
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 .های کلیدی عملکرد خود را تعیین کنیدشاخص  •

 .تری دارندهای اجتماعی تمرکز کنید که مخاطبان هدف شما، در آن حضور پررنگهایی از شبکهبر روی کانال •

 .(اینفلوئنسر) معتبر پیدا کنید یک فرد تاثیرگذار •

 .برنامه زمانی انتشار محتواهای خود را تهیه کنید •

 .بگیريد و آنها را بهبود دهید های خود را اندازهبطور مستمر، خروجی •

ز کارکنان به عنوان رهبران فکری  .۳  استفاده ا

می همواره  شما  جایگزين،  روش  یک  عنوان  ازبه  را  تاثیرگذار  افراد  شرکت  توانید  کنید.  انتخاب  خود  کارکنان  که  میان  هایی 

های های داخلی سازمان که تواناییخواهند پیام برند خود را تقویت کرده و در بازار، محبوبیت بیشتری پیدا کنند، از ظرفیتمی

 .کنندوکار دارند، حمایت میکسب منحصربفردی برای انتقال پیام

کند تا کارکنانی را به عنوان سفیران برند خود تبدیل کنند تا بتوانند به عنوان رها کمک میوکاگیری از این رویکرد، به کسببهره 

 .فروشندگان اجتماعی، خدمات سازمان شما را بطور موثر تبلیغ کنند

درصد بیشتر از همتایان خود به   ۵۱کنند،  های اجتماعی برای فروش استفاده می، فروشندگانی که از رسانهآمار لینکدین  طبق

 ۲۰۲۱یابند. در سال یمفروش دست 
ً
 درصد از محتواهای حمایتی کارکنان در بسترِ لینکدین انجام شده است  ۹۵ ، تقريبا

 در یک شبکه اجتماعی قهرمان باشید  .۴

های اجتماعی بسیار های اجتماعی، تلاش برای موفقیت در بسترهای شبکهبا توجه به پتانسیل غیرقابل انکار بازاريابی رسانه

پاتل به ما میوسوسه بازاريابی، نیل  که استاد  تنها روی یک کانال  کننده است. اما، همانطور  زمان،  یک  است در  گوید، بهتر 

 :اجتماعی مشخص تمرکز کنید 

راه   اینکه را  مختلف  اجتماعی  شبکه  پنج  یا  چهار  یکباره  طاقت به  کاری  کنید،  آنها، اندازی  ز  ا کدام  ر  ه ر  د  
ً
احتمالا و  است  فرسا 

ژ ر شما یک بازاریاب باهوش باشید، به سادگی نمی ی و برنامه استرات توانید زمان لازم را برای  ها شما نابود خواهند شد. حتی اگ

ر کانا ز ه  .ل اختصاص دهیداستفاده حداکثری ا
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 :گام را طی کنید ۱۲برای اینکه در یک شبکه اجتماعی حضور قدرتمند داشته باشید، این 

 

 استفاده کنید  ایمیل برای برقراری ارتباط .۵

موثرترين کانال بازاريابی آنها برای درآمدزایی است، این یک استراتژی   ایمیل  کنند که٪ از بازاريابان ادعا می۵۹با توجه به اینکه  

 .توانید آن را نادیده بگیريداست که شما نمی

 :کند، چند نکته را برای شروع توصیه میSocial Triggers اید، درک هالپرن، بنیانگذاراگر هنوز لیست ایمیل خود را ایجاد نکرده 

 .سایت خود ایجاد کنیدیک استراتژی محتوای بلندمدت برای هدایت ترافیک ارگانیک به وب •
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 .پیشنهادات مختلفی برای مشتريان خود ارائه کنید •

 .برای دريافت ایمیل استفاده کنید (popup) های پاپ آپاز فرم •

 .ضویت در خبرنامه ایجاد کنیدسایت خود، یک بنر برای عدر وب •

 نویسی کنید با استراتژی، بلاگ  .۶

راه بهترين  از  یکی  وبلاگ  یک  اندازی  راه  کنید،  خلق  کارهایتان  انجام  برای  مناسبی  ترافیک  زمانیکه استراتژی  برای هدایت  ها 

درصد سرنخ بیشتری   ۶۷کنند،  فاده میها است هایی که به طور موثر از وبلاگسایت شما است. در واقع، بازاريابهدفمند به وب

 .کننددهند؛ دريافت مینسبت به کسانی که این کار را انجام نمی

 :های زير را طی کنیدبرای اینکه در بلاگ نویسی موفق عمل کنید، باید گام

ت که قبل از راه اندازی  ترين کارهایی استرين و البته مهمبازار بکرِ خود را پیدا کنید: انتخاب یک بازار بکر، یکی از سخت •

 .وبلاگ باید انجام دهید

کلمه) به مراتب ارزش   ۱۵۰۰بیشتر از کمیت، بر کیفیت محتوا تمرکز کنید: یک مطلب کامل و جامع (برای مثال بیش از   •

 .برابر) نسبت به یک مطلب کوتاه و غیرآموزنده دارد ۵بیشتری (حدود 

درصد از زمان    ۲۰کنند که  جاد کنید: بسیاری از بازاريابان محتوا توصیه میقبل از نوشتن بلاگ، یک استراتژی تبلیغاتی ای •

 .درصد آن را صرف تبلیغات کنید ۸۰خود را صرف تولید محتوا و 

محتوایی تولید کنید که همیشه ارزشمند باشد: اگر محتوایی تولید کنید که همیشه ارزش خواندن داشته باشد (و در  •

به  را  آن  لزوم  رسصورت  روی روز  بر  زيادی  بسیار  تاثیر  زمان،  طول  در  شما  محتواهای  بانک  رفته  رفته  کنید)،  انی هم 

 .مخاطبان خواهد گذاشت

 .از ابزارهای ویرایش عکس برای مدیريت هرچه بهتر محتواهای خود استفاده کنید •

با استفاده از ابزارهای ارتباطی وکارتان ایجاد کنید و  وبلاگ خود را تبلیغ کنید: فهرستی از اینفلوئنسرهای مرتبط با کسب •

اندازی کنید و از آنها درخواست کنید که به طور مستقیم یا غیرمستقیم درباره وبلاگ قدرتمند، یک کمپین تبلیغاتی راه

 .شما صحبت کنند
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اد تواند خوانندگان بالقوه را جذب یا دور کند، بنابراین برای ایجطراحی همه چیز است: شکل ظاهری وبلاگ شما می •

 .ای استفاده کنیدهای حرفهوبلاگ خود از قالب

 سایت خود را قدرتمند کنید سئوی وب  .۷

را به کلی نادیده می   ۸۰تا    ۷۰با توجه به اینکه   افراد، تبلیغات  از  رتبه گیرند، میدرصد  بندی برای کلمات توان نتیجه گرفت که 

است. برخوردار  بالایی  اهمیت  از  رتبه   کلیدی هدفمند،  به   برای  دستیابی  و  گوگل  جستجوی  موتور  در  کلیدی  کلمات  گرفتن 

 :مشتريانِ با کیفیت، نکات زير را دنبال کنید

صاحب یک کسب • کنید: اگر  زمینه فروش لوازم وروی کلمات کلیدی کم رقابت و کلمات کلیدی طولانی تمرکز  در  کار 

لایی دارند، تمرکز کنید (مثل خريد لوازم خانگی خانگی هستید، باید روی کلماتی که طولانی هستند و ارزش رقابت با

ترين مزيت این روش، نرخ بالای تبدیل این دسته از کلمات است. به بیان دیگر، این کلمات تعداد با قیمت مناسب). مهم

 .سرچ پایینی دارند اما نرخ تبدیل و احتمال جذب کاربر در آنها بسیار بالا است

ابزارهایی مانند  • ابزار KWFinder یا SEMRush از   Keyword Planner استفاده کنید: اگرچه ممکن است استفاده از 

هزينه   افزایش  برای  را  رقابت  کم  کلیدی  کلمات  از  بسیاری  آنها  که  است  شده  ثابت  اما  باشد،  انگیز  وسوسه  گوگل 

به عنوان ابزارهایی برای پیدا کردن کلمات کلیدی   KWFinder یا SEMRush کنند. ابزارهایی مانندتبلیغات مخفی می

 .سایت شما هدایت کنندهای با کیفیتی را به وبتوانند سرنخبا بازگشت سرمایه بالا می

 به دیگران آموزش دهید  .۸

 !گوید: آموزش دهید، نفروشیدبرایان ساتر، از همکاران فوريس می

ر می رسد ایده آموزش به جای فروش، ب» ر به نظ ر هسته بازاریابی محتوا قرا ازاریابی را به سمت خود برگرداند و با این حال، د

ز تبلیغات متفاوت می   همان چیزی است که بازاریابی محتوا را ا
ً
 «.کنددارد. «آموزش بده، نفروش» دقیقا

کنند و به همین دلیل است که بسیاری از مشاغل این رویکرد، مفهومی است که بسیاری از بازاريابانِ امروزی آن را اشتباه درک می

 .کنندبرای متمایز کردن پیام خود از طريق بازاريابی محتوا تلاش می
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ر  ز اینکه راه درستی را به مخاطبان خود آموزش دهید، برایان سات  :کند کهتوصیه میبرای اطمینان ا

 .خواهند چیزی را در هر قسمت از محتوا بخرند، ایجاد نکنیدکه از خوانندگان می (CTA) هاییاقدام به عمل •

نچه میروی مشتری خود و آنچه می •  .خواهید به آنها بگوییدخواهند بدانند تمرکز کنید، نه آ

 .مندانه ارائه کنیدمحتوای خود را سخاوت •

 وش دهید و یاد بگیرید تحقیق کنید، گ  .۹

وکار شما دارد. به هر حال، اگر پرسونای مخاطبی را های بازاريابی کسبتحقیقات بازاريابی، نقش مهمی در موفقیت استراتژی

 .کنید؛ نشناسید، برقراری ارتباط موثر با آنها دشوار خواهد بودکه برای آنها بازاريابی می

 Surveyقات بازار، استفاده از نظرسنجی است. برای استفاده حداکثری از این استراتژی،  ها برای انجام تحقییکی از بهترين راه

Monkey کندتوصیه می: 

 .هدف خود را برای انجام تحقیق مشخص کنید •

 .جدول زمانی را تنظیم کنید •

 .کند، مخاطبان خود را تقسیم بندی کنیدبرای تعیین اینکه چه کسی، کدام نظرسنجی را دريافت می •

 .ها را جمع آوری و تجزيه و تحلیل کنیددهد دادهای استفاده کنید که به شما امکان میابزارهای اثبات شده از •

 خود را دوباره بررسی کنید  (Landing page) صفحات فرود  .۱۰

استراتژی از  بازاريابی کسبیکی  داشته باشد، تمرکز  وکارهایی که میهای  نرخ تبدیل  بر  سريعی  تاثیر  صفحات فرود  تواند  بر 

می توصیه  هستند؛  فعال  تبدیل  نرخ  زمینه  در  که  کارشناسانی  اکثر  که  حالی  در  کمپیناست.  که  را  کنند  خود  بازاريابی  های 

 .گیرندهمیشه با یک صفحه فرود اختصاصی شروع کنید، اما بسیاری از آنها اهمیت تمرکز بر یک هدف واحد را درنظر نمی

موفق شود، تمرکز شما باید این باشد تا از مخاطبان خود بخواهید تنها یک کار مشخص را انجام  برای اینکه صفحه فرود شما  

 .ای بر نرخ تبدیل شما خواهد داشتدهند؛ چرا که تاثیر فوق العاده
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ز صفحات فرود برای کمک به فروش محصولات یا خدمات خود استفاده نمی ر ا شماری  کنید، ممکن است مشتریان بالقوه بیاگ

ز دست بدهید  .را ا

 

 پایبند به یک ارزش باشید  .۱۱

ها، نسبت به دو کنندگان آمريکایی معتقدند که امروزه برندها و شرکتدرصد از مصرف  ۴۲مطالعه اخیر مک کان نشان داد که  

 نیمی از مصرفدهه پیش، کمتر صادق هستند. ب
ً
 .کارهای امروزی اعتماد ندارندوکنندگان به کسبه بیان بهتر، تقريبا

تواند به یک با در نظر گرفتن این موضوع، پایبندی به یک ارزش، هم برای شما و هم برای مخاطب هدف شما مهم است و می

های اجتماعی ه یاد بیاوريد که به شدت در شبکهرا ب ALS عامل متمایزکننده تبدیل شود. به عنوان مثال چالش ريختن سطل یخ 

 .میلیون دلار برای این انجمن جمع آوری کرد ۲۲۰در دنیا گسترش پیدا کرد و 

 :توانید آن را انجام دهیددر اینجا چند راه وجود دارد که می

 .از یک رویداد خیريه حمایت مالی کنید •

 .کمک، مشارکت کنید با کارکنان و مشتريان خود برای یک رویداد جمع آوری •

 .محصول یا خدمت خود را به یک رویداد خیريه اهدا کنید •

 های اجتماعی را افزایش دهید تبلیغات رسانه  .۱۲

 .های بازاريابی مدرن گذاشته استهای اجتماعی تاثیر بسیار زيادی برر فعالیترسانه 

کسب از  حالی که بسیاری  فرصاما در  بر  را  رایگان و کم توکارهای کوچک، تلاش خود  بازاريابی  پلتفرمهزينههای  های ای که 

 .کنند، تبلیغات نیز برای افزایش بازگشت سرمایه مؤثر بوده استدهند متمرکز میهای اجتماعی ارائه میرسانه 
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ازاريابان از درصد از ب  ۹۳های اجتماعی جایگاه اول را دارد؛ زيرا بیش از  جای تعجب نیست که فیسبوک در دنیای تبلیغاتِ رسانه

 .کنندنوعی از تبلیغات فیسبوک استفاده می

 :برای استفاده حداکثری از کمپین تبلیغاتی فیسبوک، چند نکته وجود دارد که باید روی آنها تمرکز کنید

 .دهیداطمینان حاصل کنید که یک پیشنهاد جذاب ارائه می •

 .های کلیدی عملکرد را ردیابی کنیدشاخص  •

 .های جذاب استفاده کنیداز تصاویر یا ویدیو •

 .گیری تعیین کنیداهداف واضح و قابل اندازه •

 پیشنهادات سئوی محلی گوگل را نادیده نگیرید  .۱۳

قرار دهید. برای مثال اگر کسی  وکار خود را به صورت آنلاین در اختیار مشتريان محلیکند تا کسببه شما کمک می سئو محلی

شود. ولی اگر همین عبارت را به در گوگل عبارت «بهترين شرکت مشاوره مدیريت» را جستجو کند، با نتایج معمولی روبرو می

 .شود«بهترين شرکت مشاوره مدیريت در تهران» تغییر دهیم، تنها نتایج محلی (در تهران) به شما نشان داده می

به بر  تمرکز  کسب ینهبا  در  محلی  سئوی  میسازی  زير  راهکارهای  طريق  از  به وکار  جستجو  موتورهای  در  سرعت  به  توانید 

 .موفقیت دست پیدا کنید

ر دهید  .۱۴ ر اولویت قرا  .حفظ مشتریان را د

است. احتمال فروش به یک  کوچک شما دشوار  بلندمدت کسب و کار  برای موفقیتِ  مشتريان  مورد اهمیت حفظ  بحث در 

  
ً
٪ است و این موضوع، اهمیت حفظ مشتريان را به ۱۵تا    ۱۰٪ و برای فروش به یک مشتری جدید حدود  ۶۵مشتری فعلی، تقريبا

 .دهدخوبی نشان می 

بی اینکه تعداد  از  بازارياب رشد، توصیه میبرای اطمینان  پاتل،  بمانند، سوجان  وفادار  مشتريان به شما  از  که روی  شتری  کند 

 :بهبود فرآیند پذیرش خود تمرکز کنید و کارهای زير را انجام دهید
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دهید تا در ابتدا تلاش خود را در آنجا  وکار خود را تعیین کنید که در آن مشتريان خود را از دست میوضعیتی از کسب •

 .مرکز کنیدمت

 .تعريف مشتريان خود از موفقیت را تعريف کنید و به آنها کمک کنید تا به آن دست یابند •

 .های سريع دست یابندبه مشتريان خود کمک کنید تا به موفقیت •

یی منابع همیشه سبز ایجاد کنید (منظور از منابع همیشه سبز، منابعی هستند که همواره و فارغ از زمان، از اعتبار بالا •

 .برخوردار هستند)

 مخاطبان خود را دوست داشته باشید  .۱۵

 .٪ افزایش دهد۴۰۰تواند نرخ تبدیل را تا  سرایی ابزار قدرتمندی برای هر بازارياب است. این موضوع میداستان

برای بازاريابی کسب  تواند راهی موثر  سرایی میتواند کار دشواری باشد، شکی نیست که داستاندر حالی که اندازه گیری آن می

 .و کار شما و جذب مشتريان وفادار باشد

 :کندنکته ضروری برای داستان سرایی تجاری را توصیه می  ۵برای انجام این کار، مایک کاپل، یکی از همکاران فوربس، 

 .تعیین پارامترها (چه کسی، چه، چه زمانی، کجا) •

 .کاملا معتبر باشید •

 .نتیجه را مشخص کنید •

 .لیت کنیدمستمر فعا •

 .به مشتريان اجازه دهید بخشی از داستان شوند •

ر کسب  .۱۶  وکارها باشید به دنبال مشارکت با دیگ

تواند پتانسیل درآمد کسب و کار شما را به طور تصاعدی افزایش دهد. همانطور که وکارهای کوچک میمشارکت با سایر کسب

 :وب اسمیت، مشارکت کننده کارآفرين اشاره می کند

 پیشرفت خواهید کرد که به جامعه اطراف خود متصل شوید"
ً
 ".شما می توانید به تنهایی زنده بمانید، اما زمانی واقعا
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 :شود کههای مشارکتی موثر، توصیه میبرای توسعه فعالیت

 .قدم شویدوکارها پیشبرای همکاری با دیگر کسب •

 .سوالات درست بپرسید •

 .تواند برای هر دو طرف سودمند باشدای تمرکز کنید که میهای مشارکتیبر فرصت •

 کاری کنید مخاطبان، شما را بشناسند، دوست داشته باشند و به شما اعتماد کنند  .۱۷

محوری که در فضای دیجیتال، حضوری خوبی دارند، تبدیل شده است.  به یک استراتژی بازاريابی برای مشاغل فناوری  وبینارها

 از دست میبا این حال، کسب
ً
 .دهندوکارهای کوچکی که آنقدرها از فضای فناوری آگاهی ندارند، این فرصت را معمولا

 .شوند، باید از این روش استفاده کنید اتژی بازاريابی موفق شناخته میاستر  ۵با توجه به اینکه وبینارها به عنوان یکی از 

گوید که وبینارها کند. او میامی پورترفیلد از وبینارها به عنوان یک جزء حیاتی برای ایجاد پایگاه برای مشتريان خود استفاده می

 .تماد کنندکند تا او را بشناسند، دوست داشته باشند و به او اعبه مخاطبانش کمک می

 :برای میزبانی کردن یک وبینار باید

 .روی ایجاد محتوای شگفت انگیز تمرکز کنید •

 .زمانی را انتخاب کنید که برای مخاطب هدف شما مناسب باشد •

 .آماده کردن، آماده کردن، آماده کردن •

 یک جلسه رایگان مشاوره را تبلیغ کنید  .۱۸

متفاوت صنعت  هر  به  بسته  موضوع  این  موثرترين    هرچند  از  یکی  به  را  آن  رایگان،  مشاوره  ارائه  تبدیل  نرخ  اما  بود؛  خواهد 

کند که امروزه در حال پیشرفت هستند. برای مثال در مشاغل پزشکی های بازاريابی کسب و کارهای کوچک تبدیل می استراتژی

 .مشاهده شده است ٪ ۷۵با ارائه مشاوره رایگان، نرخ تبدیل تا 

 :ته برای افزایش احتمال تبدیل یک سرنخ به مشتری از طريق مشاوره رایگان نگاهی بیندازيمبیایید به چند نک

https://gazellecg.com/marketing-strategy-for-growth/


 

۱۳ 
https://gazellecg.com/marketing-strategy-for-growth/ 

 .بر کمک به مشتری و دستیابی به یک موفقیت سريع تمرکز کنید •

 .سوالات هدفمند بپرسید •

 .توانید به آنها کمک کنیدبه آنها نشان دهید که چرا و چگونه می •

 .کندمو) کمک زیادی به برطرف کردن شک و تردید مشتری و ایجاد اعتماد می ی نمایشی رایگان(دارائه یک یک نسخه

 گیرینتیجه

های بازاريابی را با شما به اشتراک گذاشته ایم. آیا استراتژی بازاريابی دیگری را می نوع از بهترين استراتژی  ۱۸در این مطلب، ما  

نشده است که ثابت کرده باشد برای اینجا ذکر  به ما اطلاع    شناسید که در  بخش نظرات زير  بله، در  مشاغل کارآمد است؟ اگر 

 .دهید
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